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José Ribeiro Vieira
Administrador
da MOVICORTES

A MOVICORTES encontra-se envolvida em proces-
sos de desenvolvimento das suas diferentes
actividades, actuando em contra-ciclo, tendo em
conta que a situaciio econdmica do pais ndo pdra
de nos surpreender negativamente, abalando as
empresas na sua generalidade e alguns sectores
em particular.

Os investimentos mais significativos estGo a ser
feitos no dmbito da actividade da TERRALIS, com
o projecto de requalificacio da Herdade do
Rocim, destinada & produgiio de vinho e com a
construgto da Adega inerente a esta acfividade.
Merece idéntico destaque o investimento da
VIMOTER no contexto da actividade de comer-
dalizagio de automoveis, agora acrescida com a
responsabilidade regional da Porsche e proxima-
mente da Chrysler, que se juntam d Saab, hd
anos presente no negécio da empresa.

Também a MOVITER continua no projecto de
expansdo dos seus negdcios em Espanh,
preparando-se para modernizar as instalacges de
Leiria e da Madeira.

De referir o reforco da notoriedade do JORNAL DE
LEIRIA, com um significativo crescimento do seu
indice de oudiéndias, justificando os esforcos
feitos na qualificaciio desse projecto editorial.
Agradavel é também perceber quer a LIVRARIA
ARQUIVO o pdra de surpreender com iniciafi-
vas que contribuem para o desenvolvimento cul-
tural e divico da regido.

Por dlfimo e ndo menos importante é o enorme
arescimento nas vendas da “Moleskine’, mitico
produto cuja distribuigo € assegurada em todo o
Pais pela ARQUIVO.

Podemos concluir que de facto a MOVICORTES
ndo parece recear o futuro, apesar das sombras
que sobre ele continuam a pairar. Pelo menos,
entusiasmo, vonfade e confianga ndo faltam.

A terminar, uma referéncia parficular & Isilda,
colaboradora desde a primeira hora da JORLIS
(JORNAL DE LEIRIA), refratada nesta edicio.
Dedicada, comunicativa,  profissionalmente
capaz, a Isilda é um exemplo para fodos, de
disponibilidade, companheirismo e de sentido de
solidariedade e responsabilidade. Sto 18 anos
de enfrega a um projecto que sente como seu.
Muito obrigado Isilda.

FORN\AQ[\O SOCI0-CULTURAL
Outras formas

A dnica forma de cultura é a cultura geral, dizia Agostinho da Silva, fil6-
sofo, pedagogo e principalmente professor. Se o saber técnico é duma
importdncia inesgotdvel e indiscutivel e conseguinte imprescindivel no
Gmbito da formagdo das pessous que ddo corpo aos projectos de uma
empresa os conhecimentos de Gmbito geral e que vdo para além daque-
les sio igualmente necessdrios ao enriquecimento pessoal e d qualifi-
cagdo profissional. Foi partindo deste pressuposto que a MOVICORTES

Isilda Trindade

Na empresa mais recente das associadas da
MOVICORTES, estd uma das colaboradoras
com mais anos de casa no universo do Grupo.
A Isilda, como & simplesmente conhecida por

JORLIS
Ricardo Rosenheim Rodrigues - Jornalista para o Jomal de Leiria
Elisabete Sutil Rodrigues - Senvigo administrativo para o Regido de Cister

TERRALIS
Francisco Gongalves - Trabalhador Agricola
Jorge Costa Brito - Vendedor

de saber...

MOVICORTES

EDITORIAL

desenvolveu um programa de qualificacio dos seus colaboradores,
criando um "embrido de uma escola onde sdo ensinadas matérias como
a "Expressdo Escrita e Lingua Portuguesa”, "Civilizagdo e Cultura”, para
além das linguas castelhana e inglesa, estando previsto que se possa
dar outras matérias como filosofia, matemdtica e psicologia, especial-
mente no sentido da sensibilizagGo para a importdncia do uso adequa-
do da infeligéncia emocional e dos comportamentos.

... entre passeios e volteios pela nossa historia

0 Plano de Formagdo Cultural da MOVICORTES,
para além dos accdes em sala, propde um progra-
ma de visitas culturais a lugares emblemdticos da
nossa histdria e cultura, vrias vezes por ano. A
iniciativa é da administragio da empresa e pre-
tende dar a conhecer o patrimdnio arquitecténico e
sdcio cultural da regido de Leiria.

Uma torde diferente de trabalho em que se
apreendem conhecimentos ndo directamente rela-
cionados com a fungdo que cada um desempenha
na sua empresa. Conhecimentos que ficam e com
0s quais ficamos também mais "ricos". Porque ser
inteligente é conhecer e perceber. E s6 uma

todos, entrou para a JORLIS em Marco de
1988, com 23 aninhos, tinha a MOVICORTES
acabado de constituir a empresa, responsdvel
hoje pela gestdo dos semandrios JORNAL DE
LEIRIA & REGIAO DE CISTER, a que veio juntar
outros produtos editorigis.

A JORLIS ¢ o jornal foram o primeiro trabalho
"a sério" da Isilda. Entrou para a paginago,
responsabilidade que hoje mantém, ou como
agora diz, entrou para ajudar a "fazer" o jor-
nal, ou a "montd-lo & mdo". Porque era assim
que se fazia a paginag@o de um jomal. Coluna
a coluna, recorfoda e colada numa base, em
papel, que depois sequia para a grdfica, com
as fotografias & parte. Hoje jd nada & assim.

MOVITER

Rui Faustino - Gestor de Produto (Compact Ling)
Alexandre Gomes - Serralheiro

Anténio Abreu - Adjunto da Geréncia

André Brifes - Servicos Técnicos

André Rebelo da Silva - Servigos Técnicos

Jorge Nogueira - Prospector de Mercado

empresa inteligente pode ambicionar ser eficiente.
0 Convento de Cristo e o castelo dos Templdrios,
em Tomar, foi @ mais recente destas visitas, no dia
15 de Dezembro. Anteriormente, e em grupos de
20 a 30 pessoas, visitara-se jd o Mosteiro da
Batalha e o Campo Militar de S.Jorge, 0 Mosteiro
de Santa Maria da Vitéria, em Alcobaga e o Paldcio
de SottoMayor e o Centro Cultural na Figueira da
Foz. Nas proximas visitas pensa-se alargar o raio
da acgdo a Lishoa, Porto e Coimbra.

As visitas, conduzidas por Orlando Cardoso, profes-
sor de Histdria, obedecem a um roteiro prévio, com
informagdo que ¢ distribuida aos parficipantes.

JORLIS

Com as novas tecnologias e a informdtica, o
jornal pagina-se no ecrd do computador, com
programas especificos, as fotos sdo também
digitais (ou digitalizadas) e hd uma linha de
internet dedicada d grdfica por onde se “envia’
0 jornal."Ao olhar para trds hd alguma nostal-
gia", diz a Isilda, "mas com os processos de
hoje ganha-se muita qualidade e tempo, um
'bem" precioso no mundo da informacgo".

0s 18 anos que a Isilda leva na empresa re-
presentam também o maioridade do filho
mais velho, o Tiago. "Quando comecei a fra-
balhar, o0 Tiago tinha 2 meses". Jd depois, veio
a Marta, hoje com 10 anos.

GENTE NOVA GENTE NOVA GENTE NOVA GENTE NOVA GENTE NOVA GENTE NOVA GENTE NOVA GENTE NOVA

VIMOTER

Pedro Rodrigues - Adjunto da Geréncia

Joaquim Morgado - Vendedor (Leiria)

Jaime Batalha Reis - Direcgdo Técnica (Apds-Venda)
Luis Jorge Campos - Vendedor (Coimbra)

ESTA £ UMA PUBLICAGAO DA RESPONSABILIDADE DO GRUPO MOVICORTES. SE DESEJAR ALGUM ESCLARECIMENTO SOBRE UM PRODUTO QU ASSUNTO AQUI TRATADO, ESCREVA-NOS PARA MOVICORTES INFORMACRO
(PARQUE MOVICORTES, 2403-001 AZOIA-LEIRIA) OU CONTACTE-NOS PELO TELEFONE 244850211.

icha fecnico
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JORLIS

SEGUNDO ESTUDO DA MARKTEST, EMPRESA ESPECIALIZADA EM ESTUDOS DE AUDIENCIAS

Jornal de Leiria conquista leitores

Ao longo dos Gltimos anos o JORNAL DE LEIRIA tem vindo a
aumentar as audiéncias na Regido e no distrito. Foi com grande
satisfagdo que a administragdo da JORLIS, a direccdo do JOR-
NAL DE LEIRIA e todos os seus colaboradores tomaram conhec-
imento do substancial crescimento do seu nGmero de leitores
(audiéncias) em 2005, de acordo com os dados publicados
recentemente pela Marktest, uma empresa independente, espe-
cializada em estudos de audiéncios dos meios de comunicagio
sodial.

Assim, o nivel de audiéncia, indicador que mede a difusdo
quantitativa dos leitores de cada meio de comunicagdo, passou,
no caso do JORNAL DE LEIRIA, de 7,9% em 2003 para 8,5%
em 2004 e 10,3 em 2005, valor que coloca o semandrio edi-
tado pela JORLIS numa posicdo de grande conforto, estimulan-
do assim todos quantos contribuem para a sua produgdo regu-
lar e reforcando a importncia dos seus conteddos junto dos
leitores e anunciantes.

Jorlis edita livro de Francico J. Mafra

fitulo do livro de Francisco J.Mafra, editado
pela Jorlis e que redne alguns dos textos pub-
licados no JORNAL DE LEIRIA, entre 1994 &
2004. Nestas crénicas, 0 autor aborda e
comenta o que de mais importante foi aconte-
cendo na regido, sem perder de vista algumas
incurses femdticas, tanto a nivel regional,
como nacional. "A visgo de conjunto que a
preparacio do livro proporcionou  permitiy
descortinar algumas homogeneidades temti-
cos infuitivamente resultantes dos afectos,
interesses e preocupagdes que me orientaram
00 longo desta cruzada. Estas homegenei-
dades (...) deram origem a seis subtitulos em que se divide o vol-
ume: As Minhas Terras, Regionalismo/Regionalizacio, Daf(s)
Poliicia(s) a Economia, Histdrias(s) e Personagens. Sobejou um
pequeno conjunto, de menor homogeneidade e de mais dificil

"Um Olhar Atento - Crénicas de um Jornal" ¢ 0 s

0 JORNAL DE LEIRIA foi
0 Jornal Oficial da 11.°
edigio  "Dia  Aberto
ESTG", que decorreu
entre 29 e 30 de Marco.

LA FOILICD D& ROl

Concurso "Melhor

Texto - Dia Aberto"
Catarina Sofia Gaspar,
de 17 anos, du Escola
Secunddria de Pombal,
e Luis Carlos Vieira, de 21 anos, aluno do CENFIM, na Marinha
Grande, foram os vencedores do concurso "Melhor Texto - Dia Aberto
ESTG". Os textos que cada um escreveu, durante a visita @ Escola

s

Um olhar atento

GRONIGAS DE UM JORHAL

arrumagdo, que deu origem ao sub-titulo resid-
val de Diversos/Disperso”, escreve o autor na
nota que abre o livro.
Natural de Cortes, onde fez a instrucio
. priméria, estudou na Escola Industrial e
| Comercial de Leiria e licenciou-se em Economia
~ 1o Instituto Superior de Ciéncias Econdmicas e
‘ Financeiras (actual ISEG), em Lishoa. Foi
= quadro superior do Banco de Fomento
Nacional, depois Banco BPI, e & Professor-
Adjunto no Instituto Superior de Contabilidade
Administraciio de Lisboa (IPL). Pertence aos
6rgdos directivos da Ordem dos Economistas e é
membro da ADLEI.
Apresentado ao publico no inicio de Maio na Casa Museu Jodo
Soares, em Corfes, o livro pode ser adquirido na Livraria Arquivo e
nas livrarias da regido ou enderegando o pedido directamente ao
JORNAL DE LEIRIA.

%

Jornal Oficial do Dia Aberto ESTG

Superior de Tecnologia e Gestdo,
no Dia Aberto, valeram aos seus
autores uma assinatura anual do
JORNAL DE LEIRIA e material
escolar no valor de 100 euros.
Aqui ficam os textos:

“Melhor texto sobre o
Dia Aberto da ESTG"

"Fsta noz que se abre para o i =
futuro estd cheia de tecnologia, 24 ofitiiRso |

JornaleLeiria

novidade e qualidade. Obrigada
por se abrirem para nds”,
(atarina Gaspar.

"A ESTG dev-me a conhecer tudo aquilo que posso aprender, viver
sequindo este caminho, nunca me irei sentir sozinho. Tudo o que vi
dew-me muita inspiracdo, para ter boa formagdo”, Luis Vieira.

Parabéns,

Regido de Cister

Aqui ndo contam as superticdes e a passagem do 13.° aniversdrio
do REGIAO DE CISTER & por si s6, um mativo de alegria.

Feito para os leitores, o REGIAQ DE CISTER procura abordar temas
e questoes que a todos digam respeito, sem subserviéncia ao
poder, seja qual for a sua cor. E é assim que ele vai confinuar, para
que a audiéncia ndo deixe de aumentar, conforme se pode ler no
editorial da edigio de aniversdrio: "Queremos que o REGIAQ DE
CISTER continug a ser um agente de desenvolvimento regional e o
porta-voz dos interesses dos cidaddos desta regido".

Jornal de Leiria
em Operacoes Militares

Realizou-se, no Quartel-
General da Brigada de
Intervengio, em Coimbra,
nos dias 30 e 31 de
Marco, o curso "Orgﬁos
de Comunicagdo Social
em Operagdes Militares -
Riscos e Ameagas". Esta
iniciativa confou com
jornalistas dos meios de comunicagiio, nacionais e regionais, entre
eles Elisabete Cruz e Maria Anabela Silva, do JORNAL DE LEIRIA.
0 curso abordou temas como a "Proteccdo dos Media e o conceito de
"embedding"’; a "Organizacdo Militar do Exército", como primeira
palestra, serviu para uma melhor percepgio do modo de funciona-
mento do Exército Portugués, procurando-se com ela, mostrar aos
participantes a Missdo, Organizagio, Capacidades e Meios do
Exército e a sua Participacdo em Teatros de OperacBes de Crise.

Visita a Estrashurgo |

Leiria esteve em grande na final do Jorgo do Hemiciclo, realizada
em Dezembro no Parlamento Europeu, em Estrashurgo. As alunas
da escola Secunddria Domingos Sequeira, que infegravam a
equipa portuguesa, foram escolhidas pelas porta-vozes de quatro
das cinco mogdes, aprovadas pelos estudantes, representantes dos
25 paises europeus. O JORNAL DE LEIRIA, através da jornalista
Alexandra Barata, foi o dnico drgdo de comunicagio social por-
tugués presente.

E visita a Estrasburgo Il

0 JORNAL DE LEIRIA foi 0 6rgdo de imprensa do disfrito convidado a
esfar presente no semindrio “Os Novos Desafios da Europa”, a con-
vife do PSE, que decorreu em Dezembro, em Estrasburgo. O jornal-
ista Damido Leonel foi o enviado especial do JORNAL DE LEIRIA a
esfa iniciativa, que teve como objectivo proporcionar informagdo
sobre a agenda politica da Europa e permitir um maior conhecimen-
to sobre o trabalho dos eurodeputados socialistas e o funcionamento
da Unido Europeia.

Oficina de Criatividade
na Feira da Primavera

0 JORNAL DE LEIRIA esfeve presente na Feira da Primavera, que
decorreu no passado dia 25 de Margo, na Praga Rodrigues Lobo,
em Leiria, promovida pela Associagio Comercial e Industrial de
Leiria, Batalha e Porto de Més e Cmara Municipal de Leiria. 0
JORNAL DE LEIRIA dinamizou uma Oficina de Criafividade com
actividades especialmente orientadas para a participagdo das cri-
angas, emprestando assim mais animago a Feira da Primavera.
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0 Pediatra e o Moleskine

0 mais famoso pediatra do
mundo  ocidental,  Berry
Brazelton, reformou a pedia-
fria, deixando de lodo uma
"medicina” que se concentra-
va apenas nas patologias. E
também ele se rendeu ao
Moleskine, conforme se pode
ver na foto publicada na

revista "Noticias Magazine".

A Solidariedade

Pedacos da historia da
Moleskine: um pouco por
toda a parte, surgem
referéncias aos cadernos
Moleskine. A ARQUIVO
junfou algumas  no
dossier Moleskine, onde
ndo faltam as imagens
dos cadernos personal-
izados por algumas fig-
uras poblicas portugue-
sas. Pegas Gnicas que foram leiloadas a favor de projectos de
desenvolvimento contra a pobreza em paises como Guiné-
Bissau, Timor Leste e Cabo Verde (para mais informaco ver
INDE, Infercooperacdo e desenvolvimento, cil, www.inde.pt).

0 mitico caderno preto...

"(.)Eu, que desde 1996 me
habituei a uma agenda electréni-
ca, a famosa Palm Pilot, que surgi-
ra por essa época e que a Catarina
me trouxe de Nova York, voltei a
render-me o prazer das notas
manuscritas no meu Moleskine.
(laro que uso a agenda electroni-
ca, mas quanto a notas de reunides ou outros escritos, as
primeiras impressdes vdo directas para o cadermo prefo. Tudo,
alids, gragas & gentileza do Jomal de Leiria que desde hd
dois/trés anos resolveu oferecer, pelo Natal, aos seus colunistas
tais preciosidades.
£ por tudo isso, pela ufilidade inequivoca do famoso cadermo
preto, mas fambém pelo peso da sua tradigdo, que ndo mais
me desabituarei do seu marcador, da simplicidade das bolsas e
do eldstico de fecho do Moleskine.
Parece estar na moda, mesmo muito "in", mas para mim o
importante é sentir que trago na mdo, em fodos os momentos,
um precioso caderno das minhas muitas notas.
Ha coisas assim ... eu, que quase so consigo escrever em direc-
to para o computador, redescobri o prazer da nota manuscrita
com data orgonizada ... & a mais pura das verdades, o
Moleskine é um acumulador de ideias e de velhas emogdes.
Vale a pena experimentd-lo...!"

Osvaldo Castro, deputado d Assembleia da Repiblica, in
Jomal de Leiria
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A apresentagdo da marca IF House, a nova imagem da Moleskine,
as novidades da Die Spiegelburg e os postais Nouvelles Images
dominaram @ presenca da ARQUIVO na EUROPAPER, Saldo
Internacional de Papelaria, Material Diddctico, Artes Decorativas e
Festas, que decorreu em Lishoa de 2 a 5 de Marco.

IF House

AIF House apresenta uma grande variedade de artigos relaciona-
dos com o livro e a leitura, ideais para venda em livrarias, agora
também disponiveis no mercado portugués através da ARQUIVO.
Solugdes prdficas e com design adaptadas as necessidades de
quem fem na leitura a actividade profissional ou simplesmente um
hobbie: coleccdes variadas de marcadores, autocolantes para a
personalizacdo dos livros, lanternas de leitura de bolso e de
viagem, lupa-régua-marcadores e muito mais. Objectos Gteis para
quem gosfa e usa livros.

Moleskine

Apresentagdo  da
nova (e colorida)

imagem da
Moleskine e dos
modelos  mais

recentes: a agenda
didria, com a sem-
ana inteira em
duas pdginas (nos tamanhos de bolso e grande); a agenda para
0s 18 meses, conjugando a semana inteira na pdgina esquerda e
uma folha em branco para anotagdes e um plano de frinta meses,
de Julho de 2006 a Dezembro de 2008. Ainda a agenda por
dezoito meses de 200 pdginas, ideal para estudantes. Na linha de
Delacroix, Le Corbusier, e Picasso, os novos cadernos de desenho
de pdginas de papel com 25% de algoddo, sem dcido e ph neu-
tro especialmente criado para a Moleskine. Um atelier portdtil para
desenhar e pintar aonde quer que esteja.

‘-‘-ﬁ-ﬁ =R

NOTICIAS DA EUROPAPER

Die Spiegelburg,

Além das coleccBes Felix e Lillifee, destaque para as colecdes de
puericultura e ...

Com muito cor-de-rosa e brilhantes & mistura, a princesa fada
Lilliffe salta das pdginas dos livros para dar forma a mil e um arti-
gos: da colecgfo escolar d téxtil, a escolha é variada e vai permi-
tir satisfazer os desejos de qualquer pequena princesa

Com o Europeu de Futebol no seu pais de origem, o coelhinho Félix
apresenta a linha especial "Félix Euro 2006". Para os meninos e
meninas que adoram futebol e ndo vio perder a oportunidade de
torcer pela equipa do seu pafs, as propostas sdo variadas, asso-
ciando o simpdtico coelhinho o Euro 2006, em muitos artigos
que, esperamos, viio frazer muita sorte (no futebol e ndo sd!) a
quem os usar!

Nouvelles Images

A forca da imagem captada
num postal adequado ds mais
diversas situades: ¢ a nova
coleccgio Nouvelles Images,
sempre com uma  atengdo
especial e um olhar diferente
ao Amor. Para enviar a quem
¢ especial.

Jd saiu o sequndo volume da colecgdo Lillifee

Dando continuidade @ sua actividade na edicdo de livros infantis, a ARQUIVO langou no
mercado o segundo volume da coleccdo Lillifee. Um livro sobre a amizade, ilusirado de

forma encantadora, com motivos cinfilantes, convites para festas e uma coroa brilhante -
para ser usada na festa das borbolefas. Bella, a pequena fada borboleta tem pena de ndo
saber fazer magia. As suas palavias mdgicas s6 resultam em disparates. Serd que a prince-
sa Lillifee a pode ajudar? De que forma? E como vai ser a festa das borboletas?... Estdo
langados os dados para mais um fascinante conto da Lillifee, @ venda em todas as livrarias
do pais, através da distribuigdo assegurada pela Dinalivro, empresa de distribuicto de livros .
e revisfas. B

A Livraria langou o
desafio ds escolas
do pré-escolar e
1.° diclo do hdsico
de Leiria de pdr os alunos a elaborar trabalhos inspirados no livio
"As Cartas de Félix", editado pela Arquivo. Divididos em dois
escaldes, o primeiro dos trés aos cinco anos e o segundo, dos seis
aos nove, a miudagem deu largas & imaginago e ndo foi fdcil ao
jori escolher os vencedores. Os trabalhos estiveram expostos na
galeria entre 7 & 13 de Janeiro.

¥ MPrincasa | ikifeo

A fom %:{Ef“’-ﬂea ; :

S

Concurso "Félix e a Leitura"

VENCEDORES DO "FELIX E A LEITURA"

1.8 ESCALAO:

1. lugar: A Colmeig; 2.° lugar: Chi-Coragdo e 3.° lugar: Azul e
Rosa

MENCAO HONROSA: O Fraldinhas

2.2 ESCALAO:

1.° prémio: Infantdrio a Rampa; 2.° prémio: Jardim Escola Jodo de
Deus, turma 1.° ano B e 3.° prémio: Jardim Escola Jodo de Deus,
turma 2.° ano B.



LIVRARIA ARQUIVO

1906-2004
Agostinho da Silva - A vida de um visiondrio

"Comemora-se este ano o Cenfendrio do Nascimento de
Agostinho da Silva, por iniciativa dos governos portugués e
brasileiro e da Associagio Agostinho da Silva. Figura absoluta-
mente impar da cultura luso-brasileira, Agostinho da Silva deixou
(...) uma vida exemplar e pujante de pensamento e accdo.(...)
Espirito livre, inconformista e original em todos os dominios,
colocou as ideias e a vida ao sewvigo do pleno cumprimento de
todas as possibilidades humanas. Em conformidade, e na linha
de Lufs de Camdes, Padre Antdnio Vieira, Fernando Pessoa e
Jaime Corteso, intuiu a superior vocagdo da cultura portuguesa,
brasileira e lus6fona como a de oferecer ao mundo o seu espirito
fraterno e universalista, contribuindo para o criagdo de uma
comunidade ético-espiritual mundial onde se transcendam e har-
monizem as diferengas nacionais, culturais, politicas e reli-
giosas.(...)" Paulo Borges, Presidente da Comissdo das
Comemoragdes do Centendrio e da Associagdo Agostinho da Silva
Ao logo de Fevereiro a LIVRARIA ARQUIVO promoveu diversas
actividades para homenagear e divulgar a vida e obra de

CARTAS DA GUERRA

Agostinho da Silva. "A ARQUIVO contribuiv de forma incon-
torndvel para 'espalhar’ o pensamento de Agostinho da Silva e
para langar Leiria no mapa das comemoragdes - cidade de
'provincia' que mais comemorou Agostinho - demonstrando uma
grande capacidade de iniciativa" afirmou Alexandra Vieira ao
MOVICORTES INFORMACAQ.

Comemoracdes do Centenario do Rascimento

AGOSEINHO DASILVA

Lobo Antunes abre o coraggio

para elas".

Pacheco Pereira apresenta

‘Didrio das Presidenciais’

A'ideia de que "a perda de competitividade" de Portugal onstitui "talvez a maior pre-
ocupaggio de Cavaco Silva", foi avanada por Pacheco Pereira na LIVRARIA ARQUIVO,
em Leiria, no passado dia 15 de Marco. Quanto ao Didrio das Presidenciais, o seu
dltimo livro, o autor reconheceu ter feito "asneira" ao apontar Mdrio Soares em segun-
do lugar nas eleigdes. "A agressividade que mostrou durante o debate e o facto de
Cavaco Silva ndo ter perdido a cabega colocou Mdrios Soares como o candidato do
desespero; e os votos do PS libertaram-se para Manuel Alegre", sublinhou o candida-

..‘.': '=
Quelhas, critico literdrio do jornal Expresso, durante a apresentagio de Gestos Esquecidos, na Biblioteca Afonso Lopes Vieira, em Leiriq, dia

11 de Maro. Gestos Esquecidos conta a historia de duas familias, dois ideais e de um amor marcado pelos excessos da revolugio de Abril.
A sesstio contou com o apoio da LIVRARIA ARQUIVO.

Antonio Lobo Antunes regressou & LIVRARIA ARQUIVO a 2 de Marco onde esteve "A con-
versa com..." e apresentando o seu ferceiro livro de cronicas e uma compilagdo de car-
tas de amor que escreveu & mulher, Maria José Lobo Antunes, nos anos que passou em
Africa na Guerra Colonial. Essas missivas permaneceram esquecidas numa caixa, até ao
dia em que Joana, a filha mais velha, comegou a transcrevé-las no computador.
"Durante muito tempo, ndo quis que fossem publicadas, mas um dia, as minhas filhas
usaram um argumento de peso. Disseram-me que era uma mangira de a mée voltar

Terceiro romance de Fernando
José Rodrigues

"Escrever com os dois hemisférios cerebrais é raro. Fernando José Rodrigues consegue-
o, através de uma escrita racional e l6gica e, ao mesmo tempo afectiva”, disse Vitor

EXPOSIGOES

"PEROLAS DE MAR', JOALHARIA DE RITA CARVALHO
MARQUES [9Dezembro/6Janeiro]

"Pérolas de Mar' consiste
numa série de pegas que
transmitem o meu fascinio
pelo mar e o gosto pelas
pérolas. O meu objectivo é
criar um objecto atraente a
quem v& e muito confortdvel
para quem usa." Rifa
Carvalho Marques tem 33 anos e é pés-graduada em joo-
Iharia no Centro Portugués de Design e no Glasgow School of
Art. Licenciou-se em Design Industrial no .A.D.E.

"BERMAS", DE ROMULO GONCALVES
(13 Janeiro/ 2 Fevereiro)
. [ "A sociedade
humana, em
especial @
relagdo entre
0 Homem, a
Natureza ¢ a
tecnologia,
nomeadamente o que resulta da tensGo emergente” entre os
limites daquela trilogia, & o principal objecto da abordagem
criativa de Romulo Gongalves. Natural do Funchal e a viver em
(aldas da Rainha, Romulo Gongalves, 31 anos, é licenciado
em Pintura, pela Faculdade de Belas-Artes da Universidade
de Lishoa.

"TOP MAMMAL WATCHING SITE", DE BARBARA ASSIS
PACHECO [3 a 30 Maro]

"Top Mammal Watching Site" esfeve inicialmente exposta na
Cubic, em Lishoa, comissariada por Nuno Crespo. Bdrbara
Assis Pacheco nasceu em Lishoa em 1973, onde vive e tra-
balha. Licenciou-se em arquitectura (FAUTL) e depois fez os
cursos de desenho e avangado de artes pldsticas do Ar.Co.

"Bilhete de Identidade" na Arquivo

"Gostava que o
livro fosse lido
Como um exer-
cicio de estilo
catdrtico, e ndo
pelos aspectos
mais ou menos
picantes”, afir-
mou a socidlo-
ga Maria Filomena Ménica, durante a apresenfacio de
"Bilhete de Identidade", na LIVRARIA ARQUIVO, dia 19 de
Janeiro. A autora confessou que se expds de uma "forma
directa e nua" na sua autobiografia, o que ndo agradou aos
irmdos, embora contasse com o apoio dos filhos. Escrito ‘aos
solavancos', "Bilhete de Identidade" refrata a inféincia, ado-
lescéncia e parte da vida adulta de Maria Filomena Ménica,
mais concretamente atd 1976. A obra foi escrita em Oxford,
Inglaterra, nos dltimos cinco anos.

[www.arquivolivraria.pt]
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TERRALIS

Nova imagem
Hirlimann

URLIMANN

0s responsdveis da Hirlimann promoveram recentemente a
renovacdo da imagem da conhecida marca de tractores,
reposicionando-a e redefinindo a sua misso.

Uma definigdo clara da missdo e do perfil da marca é a base
para uma comunicagdo eficiente, mas ndo s6. A definicio
|ogica e coerente da linha de produtos e o desenvolvimento
de uma politica de distribuicio cjustada, sGo também
aspectos cujo éxito depende, em grande parte, de uma
correcta identificaGo da marca e dos seus valores.

0 valor intrinseco da marca Hirlimann, a par da fidelizacGo
que caracteriza o cliente destes tractores, geralmente um
entusiasta da marca, que gosta de se sentir fazer parte de um
clube de "membros exclusivos", levou os responscveis pela
marca a senfir que esta era a altura ideal para fozer uma
renovacdo. Esfa iniciativa surgiu inserida na comemoragdo do
75.° aniversdrio da marca Hirlimann.

A nova imagem reforca o cardcter moderno e inovador, mas
o mesmo fempo a histéria, a qualidade e a confianga
associadas ao nome Harlimann. Para além disso, sublinha a
heranga suica da marca, sinénimo de qualidade.

LG por LS

A marca de tractores LG, representada em Portugal e Espanha
pela TERRALIS, apresenta-se agora no mercado com a marca
LS. Essa mudanga tem, a ver com o reforo do sector dos
tractores dentro do gigante coreano que é o Grupo LG. Porque
no mercado global, LG & sobretudo sindnimo de
equipamentos  electrnicos, os principais responsdveis pelo
negdcio dos tractores quiseram criar uma  marca
independente, com valores prdprios, identificados com o
mercado e com os dlientes, desde a rede de distribuigio, aos
utilizadores finais. Para isso mudaram a marca de L6 para LS,
0 que acrescentaram um novo logotipo e a frase "Leading
Solutions" ("Solucges de Lideranca", em portugués). Uma
imagem nova, para uma miss@o nova.

0 principal elemento gréfico do logotipo sio letras LS (como
era com a LG), a azul, com uma seta a vermelho, no topo do
logo. O conjunto representa o compromisso da marca com a
qualidade e a constante procura pela inovagdo, no sentido do
desenvolvimento do produto. A assinatura "Leading
Solutions" ou "Solucdes de Lideranca", para além da
abreviatura ser LS (em inglés), é uma expressio que
representa a afitude e a determinag@o da marca para fornecer
solugdes que vio ao encontro das necessidades dos clientes.
"Solugdes de Lideranca" é a promessa que a LS deixa ao

e

Leading Solution
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TERRALIS - Maquinas e Agricultura, Lda

A TERRALIS mudou a sua designagdo social, de TERRALIS -
Mdquinas Agricolas e Industriais, Lda, para TERRALIS -
Mdquinas e Agricultura, Lda. Esta alteragdo justifica-se pela
evolugdo da adtividade da empresa, que @ representagdo e
distribuiiio de equipamentos agricolas, passou a juntar a
produgiio extensiva de vinho, actividade econémica com
relevante valor simbélico e afectivo, indissociada da nossa
historia e da tradigdo cultural dos portugueses.

A mudanga, na forma e no conteddo da adividade da
TERRALIS, acompanha o desenvolvimento do negdcio da
produgdo vitivinicola, na Herdade do Rocim, concelho de
Cuba, Alentejo, que enfra agora numa nova fase com a
construgiio da Adega, estando prevista a sua inauguragdo na
segunda metade de 2006.

A TERRALIS jd representava um sector importante no
patriménio histdrico e cultural da MOVICORTES, pois foi no
mercado dos fractores e equipamentos agricolas que José
Ribeiro Vieira, principal responsdvel pelo desenvolvimento dos
projectos inseridos no objecto das associadas da MOVICORTES,

Herdade do Rocim

A marca "Herdade do Rocim" foi apresentada recentemente por
Catarina Vieira, mentora do projecto e responsével pelo negécio
do vinho. A principal referéncia da marca é o proprio nome da
herdade, tipico alentejano, associado a uma imagem identifica-
da com o universo da vinha e do vinho. O conjunto, logo e sim-
bolo, vivem da simplicidade e sobriedade, de acordo com o posi-
cionamento que a marca quer afingir, com a associacio a pro-
dutos de qualidade. A marca "Herdade do Rocim" sewvird de elo
de ligagdo entre os vinhos i produzidos, idenfificando a sua
origem. Para além disso, face d qualidade estéfica e arquitec-

iniciou a sua adividade empresarial. A actividade vitivinicola
corporiza ainda um regresso ds origens do fundador da
empresa, por esta ser uma adividade com fradigio na sua
familia.

0 projecto da Herdade do Rocim, com a construgdo da adega e
a produggio de vinho, sdo iniciafivas desenvolvidas no Gmbito
das adtividades empresariais da MOVICORTES S.A

ténica do projecto, pretende-se que adega funcione também
como instrumento de marketing e promogo e ainda espaco para
organizacdo de eventos, pelo que foi considerado importante ter
uma marca bem identificada e que cruze estas diferentes var-
idveis, na perspectiva de garantir uma comunicaco eficiente.

HERDADE

McCormick XTX - tractor do ano 2006

A McCormick, marca de tractores anglo-saxdnica,
propriedade do Grupo ARGO, apresentou recentemente a
nova série XTX, com trés modelos (XTX165, XTX185 e
XTX215), dos 172 aos 203 cv. Os novos XTX provam a
capacidade da McCormick para desenvolver produtos,
capazes de responder ds necessidades da agricultura
moderna. Nas palavras de Simeone Morra, Director de
Vendas da McCormick, a série XTX “representa a
extraordindria capacidade e dedicagio dos nosso projectistas
e engenheiros e resulta do forte investimento da empresa no
desenvolvimento de novos produtos”. O XTX introduz
tecnologias de ponta, que permitem ao operador tirar o
mdximo partido do seu tractor. A transmissdo, com oito
velocidades (8 x 4), accionada com o toque de um dedo, é

Unica no segmento e permite ao operador ajustar a
velocidade ideal em cada fipo de aplicaciio, para melhores
desempenhos, com menos consumo e menos desgaste. Outra
mdxima destes tractores é o conforto; cabina com suspensdo,
ar condicionado, espago livre e de arrumos, comandos
ergonémicos, posigio de operago ajustdvel, baixos ruidos e
vibragoes, sdo  algumas  das
vantagens. o" THE »
0 tractor McCormick XTX215
foi eleito Tractor do Ano 4
2006'. A entrega do
prémio feve lugar na
Ultima edigio da EIMA, o &=
Feira Agricola de Bolonha e uma das principais feiras do sector
da mecanizagio agrdria do mundo.
0 prémio Tractor do Ano' é um reconhecimento internacional
independente. £ afribuido por um grupo de jomalistas europeus
especialistas em mecanizagdo agrdria, de 14 revistas europeias,
e visa premiar o melhor tractor fabricado no ano em curso.
0 voto do iri baseio-se na apreciagio de um conjunto de
parGmetros que incluem as caracterisficas técnicas do motor, a
transmissdo, a electronica de bordo de série, o equipamento
hidrdulico, o conforfo da cabina, as inovagdes tecnolégicas, as
opgdes, o design e a relagio desempenho/prego..




VITER

Nova geracdo de equipamentos Hitachi

Campanha "made in

Na Unido Europeia, com efeito em todo o mundo, 2006 & um ano
de novidades no mercado das escavadoras. A imposigio de normas
mais exigentes em relacio ds emissdes poluentes levou os
fabricantes  repensar as suas linhas de produtos, ajustando-as aos
parGmetros exigidos. Alteragdes que as grandes marcas aproveitam,
para se apresentarem ao mercado com novos equipamentos e uma
nova dindmica, apoiada por forfes acgdes de comunicagio e
marketing.

A Hitachi, que a MOVITER representa em Portugal e no centro e sul
de Espanha, foi dos primeiras marcas a apresentar novos
equipamentos, com a ferceira geragio das escavadoras da série
Laxis, as IX-3. As inovagdes sdo muitas, ao nivel do desempenho,
da robustez, da capacidade de controle e sobrefudo da economia,
com  reducdo de custos de operacdo e de manutencdo. As novas
IX-3 da Hitachi fazem mais, com menos. Em Abril, a Hitachi langou
uma nova linha de pds caregadoras, série ZW, que promete
também revolucionar este segmento de mercado.

Para o apresentagio mundial destes equipamentos, a Hitachi
preparou uma campanha em que os mdquinas aparecem a
trabalhar, num ambiente duro, mas limpo, marcado por cores vivas,
muita luz e um céu azul. E com estas caracteristicas, o melhor pais

Portugal”

b T,

para filmar e fofografar s6 podia ser Portugal. Para além disso, os
responscveis da Hitachi sabiam que podiam confar com o apoio da
MOVITER. E assim foi. Para as filmagens da nova escavadora, a
MOVITER sugeriu a pedreira da empresa José Marques Gomes Galo,
S.A., em Sesimbra, um local de eleicdio que deivou os responsdveis
do Hitachi encantados. Para  nova pd ZW, optou-se por um
trabalho de movimentagdo de terras, na A17, continuagdo da A8. A
dimensdo e o parque de mdquinas Hitachi daguela obra, com o
"calor* de Portugal e dos portugueses, resultaram num frabalho

Mercado nacional dos equipamentos de estradas

Grupo Wirtgen reforca lideranga

A andlise aos resultados de 2005 das trés marcas do Grupo
Wirtgen - a Wirtgen (fresadoras, recicladoras, acabadoras de
cofragens, mineradoras, etc.), Vogele (pavimentadoras) e
Hamm (cilindros de terras e de asfalto) -, que a MOVITER
representa em exclusividade no nosso pais, mostra que, num
ano dificil para o sector das obras péblicas em Portugal, a
MOVITER conseguiu vender (bastate) mais que no ano anterior,
reforcando a sua posigio no mercado. E em cada um dos
marcas  evolugdo foi sempre superior a 50 por cento.

Comparando os resultados comerciais de 2005, em unidades
vendidas, com os resultados de 2004, a evolugdo mais
acentuada verifica-se na Wirtgen, com um crescimento de 84,6
por cento, seguida pela Vagele, com 62,6 por cenfo. A Hamm
também regista um aumento significativo, com mais 53,5 por
cento de unidades vendidas em 2005. Comparando com 2004,
as trés marcas do Grupo Wirtgen juntas, registam em 2005 um
aumento de 61,9 por cento no volume de negécios. Com estes

WIRTGEN
GROUP

S

resultados, a MOVITER |
teforca a lideranca no
mercado dos
equipumentos de
consfrugdo e
conservagto
de estradas v
em Porty-
gal. A MOVITER é hoje um parceiro de exceléncia no sector,
preparada para servir empresas exigentes, oferecendo-lhes
solucdes apoiadas em mdquinas de grande qualidade e um
servigo apos-venda eficiente, a custos controlados. De tal forma
que, olhando para a carteira de clientes da MOVITER no sector
do construgiio de estradas, encontramos todas as grandes
empresas de obras publicas do pais. Empresas qualificadas,
que encontram na MOVITER uma empresa particularmente
atenta aos clientes.

Imagem Hitachi em Espanha

0 programa de caracterizacio da rede de vendas MOVITER em
Espanha, com a personalizacio das instalagdes dos

concessiondrios Hitachi no centro e sul do territdrio, tem levado,
"literalmente”, @ imagem Hifachi a Espanha.

Do programa foz parte a sinaléfica exterior e inferior das
instalagdes, aplicagdes da imagem Hitachi no estaciondrio (com
as mesmas regras para fodos os concessiondrios), nas carrinhas
de senvico, vestudrio de frabalho, efc.

Esta iniciativa foi desenvolvida em parceria com os
concessiondrios, muitas vezes eles proprios os seus principais
promotores, o que traduz bem a satisfagdo que sentem por
representar uma marca de qualidade e prestigio infemacional e @
necessidade de o comunicar com os seus mercados. O facto de
este frabalho ter sido coordenado a partir da MOVITER permitiu
que a imagem Hitachi, em locais e em concessiondrios diferentes,
seja coerente e de acordo com as regras da marca.

Nova representadas

Motoniveladoras
Mitsubishi

A MOVITER garantiu recentemente a representacio exdusiva para
Portugal das motoniveladoras Mitsubishi.
(om esfa prestigiada marca mundial, a MOVITER garante a distribuigdo
de um produto de qualidade superior, com um posicionamento ao nivel
dus restanfes marcas da empresa e com equipamentos que véem
completar a gama de produtos MOVITER, nomeadamente ao nivel das
mdquinas de movimentagdo de terras e ferraplanagens.
As motoniveladoras Mitsubishi siio um produfo da Mitsubishi Construction
Machinery, empresa natural do Japdo e associada da Mitsubishi Heavy
Industries, um nome que dispensa apresentacdes no panorama
econdmico mundial. As motoniveladoras Mitsubishi sdo conhedidas pela
superior qualidade, rapidez e capacidade de trabalho, com reduzidos
custos operacionais. Produzidas no Japdo estas mdquinas beneficiam da
grande experiéndia que a Mitsubishi tem ao nivel dos equipamentos e
motores e do aproveitamento de sinergias entre diferentes sectores de
adividade do gigante japonés, tanto ao
nivel da indGstria pesada, como
da electrénica,
A=

| ITSUBISHE -

MEL, sistemas
de britagem

Os sistema de brifagem e reciclagem de materiais, sejo para
reaproveifamento in-situ dos materiais préexistentes, seja para o seu
melhor acondicionamento e transporte, sempre numa perspectiva de
um futuro aproveitamento, séo uma necessidade cada vez na premente
na industria da consfrugdo.

0 aproveitamento de materiais ufilizdveis, reciclados através de
modernos equipamentos de britagem e crivagem, cria mais valias e
oporfunidades que muitos t&m sabido aproveitar.

Ja com alguma experiéncia com estes equipamentos, a MOVITER,
atenta ds necessidades do sector, passou recentemente a representar a
MFL, uma marca de britadeiras maveis para aplicacges em pedreiras,
construgdo e reciclagem. A MFL apresenta uma linha complefa para
produgio de agregados de qualidade (primdrios, secunddrios e
tercidrios) e beneficia de uma grande experiéndia na produgiio de
instalagdes fixas e méveis e da fradigio que esta indusfria tem na
regido da Astia de que é natural.

A MFL posiciona-se no grupo restiifo das melhores marcas mundiais
nesfe tipo de equipamentos, de cordo com o perfil das restantes marcas
MOVITER.
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VIMOTER

Nova imagem institucional

\imoter renovada

Com mais de 10 anos de experiéncia no
sector automével, a VIMOTER apresenta-se
em 2006 disposta a explorar novos seg-
mentos de mercado, com novos parceiros e
uma oferta mais flexivel. Este reposiciona-

e da orgtinica da empresa.

Para comunicar o novo posicionamento, a
VIMOTER desenvolveu também uma nova
imagem institucional.

0 novo logotipo, principal referéncia da nova

Vimoter

GrupoMovicortes

fdcil ¢ linhas modemas. O conjunto, simbolo

mento da empresa € suportado pela quali-
dode da organizagio e das pessoas e
apoiado por um projecto de qualificagdo,
ao nivel das representagBes, das instalages

Depois de em 2005 a VIMOTER ter garantido a representagio da
marca alemd de automdveis desportivos Porsche, 2006 comegou
com o lancamento da obra do novo 'Centro Porsche Leirid’, no
Parque MOVICORTES, em Azoia, Leiria, com abertura em Abril de
2006.

A rede de distribuigdo Porsche, antes constituida pelos Centros de
Lishoa, Porto e Braga, conta agora com o “Centro Porsche Leiria' na
regido centro do pais.

0 “Centro Porsche de Leiria” é o primeiro na Peninsula Ihérica feito
de raiz e de acordo com o layout da marca. E um espaco moder-
no, marcado pelo "espirito" Porsche, que para além do stand, tem
uma loja de artigos da marca e um espago em que o cliente con-
figura virtualmente o automavel, de acordo com as suas preferén-
cios. O apds-venda foi devidamente equipado, para acolher esfa
presfigiada marca de automaveis desporfivos.

Preparado para senvir os clientes e potenciais clientes da regido

imagem, é composto por um simbolo, ele-
gante, que transmite uma ideia de mobili-
dade e dindmica, e pelo nome da empresa,
apresentado de forma simples, de leitura

e logo, comunica conceitos de distingdo,
diferenciagdo, qualidade, performance e har-
monia, valores da empresa, na sua relagdo
com 0 meio envolvente.

centro do pafs, face a sua localizagdo e pela qualidade do projec-
to, o 'Centro Porsche Leiria' prefende ser um factor de proximidade
entre os clientes e apaixonados da marca alemd.

0 desenvolvimento do negdcio e a construgiio do “Centro Porsche
Leiria” & uma iniciativa da MOVICORTES, responsavel pelo desen-
volvimento e consolidacdo das empresas associadas e pela procu-
ra de novas oportunidades de negdcios.

Nova representacdo

DaimlerChrysler - trés americanos na Europa

Enquadrado numa estratégia de reforgo da
presenca da MOVICORTES no sector automov-
¢l, em que a face mais visivel é a construgio
do novo “Centro Porsche” ¢ a representagio da
marca, 0 empresa garantiu. fambém em
2006 a concessio das marcas do grupo. Do
grupo, de origem norfe-omericana, fazem
parte a Chrysler, a Jeep e a Dodge.

A empresa responsavel pelo desenvolvi-
mento operacional deste negécio é a

Chrysler

A Chrysler, com mais de 80 anos de histdria,
¢ a marca mais forte do grupo. Responsdvel
pelo desenvolvimento do conceito dos
“monovolumes” com 0 conhecido
“\oyager’, a marca tem vdrios modelos que
sto referéneia pela inovagdo, com destaque
para 0 “300C" e o “PT Cruiser’. Automdveis
que segundo o lema da Chrysler, se
inspiram no passado para redefinir o futuro.
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VIMOTER, especializada no mercado da
distribuicio automvel, representando
marcas dos segmentos médio, médio/alto
e desportivo.

Com o acordo para a distribuigio da
Chrysler, Jeep e Dodge, a VIMOTER recu-
pera para a regido a presenca destas mar-
cas de prestigio. Identificadas com o mer-
cado norte-americano os seus responsdveis
tém desenvolvido uma estratégia de pene-

Jeep

Esta & a historia de uma marca que se
torna to forte que acaba por personificar
0 préprio produto. A Jeep tem mais de 60
anos e uma histéria ligada aos veiculos
4x4 e todo-o-terreno, desde o fomoso
Willys dos anos 40. O gosto pela natureza,
a aventurg, a determinacio e a
capacidade para vencer limites sdo valores
que fazem parte do heranga Jesp.

tragio no mercado europeu com bons
resultados. Com uma oferta vasta, que vai
do automével de turismo, ao familiar,
desportivo, grandes ou pequenos, carrin-
has, monovolumes, jeeps, efc., em linhas
cldssicas ou mais arrojadas, o grupo con-
centra os mais diversos fipos de solugdes.
Um portfdlio de produtos que enriquece
também a oferta da VIMOTER e o mercado
da regido.

Dodge

A Dodge serd, talvez, a marca mais
desconhecida deste grupo de trés. E
provavelmente, a que mais vai surpreender
0 mercado e os portugueses. Nos USA a
Dodge apresenta-se com uma gama versdil
mas para a Europa os responsveis pela
marca reservaram menos modelos, com
maiores garantias de &xito, orientados
sobretudo para o poblico mais jovem.

Gama Saab 2006
Novo 9-5 fez-se a pista

Ja no incicio do ano, a Saab

apresenfou a nova ’
geragio 9-5. Com = ="
novas moforizacdes

e um design de
impacto forte, mas | g8
que revela §
suavidade  nos
pormenores, 0
Sagb 9-5 mantém-se

na vanguarda do segmento premium do sector automavel.
Com o langamento da Saab 9-3 Sport Hatch, uma carrinha
desportiva e funcional que fem vindo a surpreender e a cativar
cada vez mais admiradores, e com os novos modelos 9-5, o
Saab apresenta em 2006 uma gama complefamente renovada.
Novos modelos, novos semvigos, motorizagges diesel de Ultima
gerago e pregos mais compefitivos, garantem melhores
condigdes na aquisicdo e posse de um automavel Saab.

Em cada Saab encontramos propriedades exdusivas de design,
funcionalidade, performance e seguranga, com a descrigdo e
distingGio que caracferizam a marca sueca. Em Leiria ou em
Coimbra, venha o VIMOTER e pega para fazer um fest drive
Saab.

Saab 9-3 Sport Hatch “radical”

: PR R
0 final de 2005 trouxe a nova carrinha Saab. Com a
designagdo 9-3 Sport Hatch, este novo modelo Saab
combina o design distinfo com a dindmica desportiva, em
alternativa as qualidades de uma carrinha convencional.
Para a apresentagio da carrinha, a VIMOTER quis ir ao
encontro das pessoas, tendo para isso organizado acgdes de
rua, em Coimbra e em Leiri, em locais centrais das cidades,
com a exposicdo da carrinha e a criagdo de uma dindmica
“radical” que remetia para um ambiente Saab e chamava a
tengto das pessoas que passavam. E eram muitas.
Na mesma altura, a presenca em mais uma edigo da Expoauto,
saldo automovel da Exposaldo, Batalha, serviu também para
reforcar o apresentagio deste novo modelo Saab.




